
2021년 대학원 Fair >>>

한양대학교 일반대학원 경영컨설팅학과는 2021년 대학원 Fair를 개최합니다. 일시는 2021년

4월 27일 화요일이며, 오후 1시부터 4시 반까지 3시간 반 동안 진행될 예정입니다. 코로나

상황에 맞추어 오프라인과 온라인시부터 4시 30분까지 약 3시간 모두 참여하실 수 있도록, Fair

당일에 Zoom 링크를 경영컨설팅학과 홈페이지와 페이스북에 게시할 예정입니다. 평소

경영컨설팅학과에 대해 갖고 있던 질문 사항이나 궁금했던 점들에 대해 대학원 Fair를 통해

해결하시길 바랍니다. 많은 관심과 참여 바랍니다.

https://www.facebook.com/pg/MCHYU
http://mc.hanyang.ac.kr/
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3445255205576241
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3445255205576241


2021 비즈니스 빅데이터 연구모임 1기 중간 발표 >>>

2021년 3월 31일 오후 1시, 비즈니스 빅데이터 연구 모임 1기의 프로젝트 중간발표가

있었습니다. 빅데이터 연구 모임 1기로 활동하는 15명의 학부 과정 학생들이 세 팀을 이루어,

클러스터링을 통한 고객 행동 분석 / 텍스트 마이닝을 활용한 주가 예측 / 시계열 분석을 통한

매출 예측 프로젝트를 진행하였습니다. 이번 중간발표에서는 약 4주 차의 시간 동안 진행해 온

각각의 프로젝트에 대해 소개하는 시간을 가졌습니다. 각 팀은 중간발표에서 문제 정의와

시나리오 소개, 탐색적 데이터 분석을 기반으로 얻은 인사이트를 공유하는 시간을 가졌습니다.

비즈니스 빅데이터 연구 모임 1기의 성공적인 마무리를 진심으로 응원합니다.

제 2회 심심한 너를 위해 준비한 IC-PBL 경진대회

>>>

작년에 이어 한양대학교 경영컨설팅학과 지식서비스연구소는 IC-PBL 연구 성과 확산과 발전을

위해 경상대학 학생을 대상으로 '제 2회 심심한 너를 위해 준비한 IC-PBL 경진대회'를

개최합니다. 본 경진대회를 통해 경상대학 학생분들이 데이터 분석, 생산운영관리, 마케팅 총

3개의 제시된 문제 상황 중 1개를 선택해 IC-PBL 방법론을 통한 문제 정의 및 해결 방안을

제시하게 됩니다. 참가 신청기간은 2021년 4월 1일에서 4월 30일까지이며, 결과물 제출 기간은

4월 1일에서 5월 21일까지입니다. 시상식은 6월 2일 14시 온라인을 통해 진행될 예정입니다.

시상에는 주제에 관계없이 총 5개 수상

팀이 선정될 예정이며 총 상금은

300 만 원 이 며 , 한 양 대 학 교

지식서비스연구소장 명의 상장을

지급될 예정입니다 . 자세한 내용은

페이스북과 하기 URL을 통해 확인하실

수 있습니다 . 많은 관심과 참여

부탁드립니다.

[지식서비스연구소] 공지사항

>>>

https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3434808696620892
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3434808696620892
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3434863523282076
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3434863523282076
http://iks.hanyang.ac.kr/grad/sub41.php?boardid=notice&mode=view&idx=96&sk&sw&offset&fbclid=IwAR3xhnPY9PsopH4c6zpntpQMvxyJHBnEYJVy2ZskbYnP2oRi26MXSjNruMA
http://iks.hanyang.ac.kr/grad/sub41.php?boardid=notice&mode=view&idx=96&sk&sw&offset&fbclid=IwAR3xhnPY9PsopH4c6zpntpQMvxyJHBnEYJVy2ZskbYnP2oRi26MXSjNruMA
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3434863523282076


1.간단한자기소개부탁드립니다.

안녕하세요, 19년도 2월졸업생정미연입니다.인터뷰기회를주셔서대단히감사드립니다.

저는백동현교수님지도를받아주로MIS와프로젝트관리위주로공부를했습니다.현재는넷마블에재직

중입니다.넷마블은게임회사로,현재모바일쪽으로특화된재미있는게임들을서비스하고있습니다. 그

리고저는 AI센터콜럼버스실유저프로필개발팀소속으로,데이터사이언티스트로서분석및모델링업무

를담당하고있습니다.최근에는컴퓨터과학에도관심이많아져서,작년부터컴퓨터과학학사과정을밟고

있기도합니다

2.최근에이직하신것으로알고있는데,구체적으로어떤업무를맡고계신가요?

이전컨설팅회사에서는주로데이터추출및상품추천알고리즘을개발하는업무를맡았습니다.

그외에도자연어/이미지대상으로딥러닝을활용한상품페이지모니터링자동화를진행했습니다.그때는

개발파이프라인까지고민하는부분이있었다면,지금은게임데이터내에서더나은게임경험을위한분석

업무를하고있습니다.신규게임밸런싱개선혹은 게임내경제분석등유저들이게임을오래재밌게즐

길수있도록돕습니다.게임데이터는현실이반영된데이터로,데이터분석을하시는누구에게나매력적

인데이터일것이라고생각합니다.게임을좋아하지않아도,데이터도매우다양하기때문에게임회사데이

터분석가를적극추천드리고싶습니다.

3.학부과정에서경제학을전공하신것으로알고있습니다.어떻게한양대학교경영컨설팅학과에서석사과

정을시작하게되셨나요?

경제학을선택했던이유는사회현상을좀더다각도로볼수있는학과가경제학이라고생각해서입학을

했습니다.졸업후제꿈을실현할수있을것이라고생각하고리서치회사에입사를했습니다만,아무래도

데이터의출처는설문지였습니다.이후텍스트마이닝프로젝트를우연히할기회가생겼고설문지같은사

용자입장에서수동적인데이터보다는능동적인데이터분석업무를진행했으면했고,한양대학교경영컨

설팅학과에서연구를진행할수있다고전해들어서퇴사를결심하고,학교로다시돌아오게되었습니다.

4.학위과정을마치면서어려웠던점은없으셨나요?

당연하겠지만논문이제일어려웠습니다.하고싶은얘기는많아도이를증명하려면데이터가필요한데

학생에게는당연히데이터가없습니다.주제가좀명확해야데이터도어떻게든찾아보고방법론을적용해

보고하겠지만,주체성이없어서주제잡을때많이괴로워했던기억이있습니다.주제를잡으면서아무래

도취업걱정도좀생겨서,가고싶어했던게임쪽으로방향을틀었습니다.모게임유저들의요구사항을텍

스트마이닝으로 분석하였는데,나중에졸업논문이 게임회사 취업을준비하면서도움이 많이되었습니다.

학위과정을마치는일은당연히어렵고힘든일이지만,고민하고노력했던만큼빛을봐서기뻤습니다.



인디펜던트 워커 시대, 다양한 노동형태 설계가 필요한 기업들 >>>

5.특별에기억에남거나,실무에서도움이되었던수업은없으셨나요?

일정관리,커뮤니케이션,분석업무등실무를진행하면서학교에서들었던모든수업들이매순간도움이

되었습니다.좀특이했던부분은재무관련지식은더사용하지않을것이라고생각했는데,실무에서활용

한적도있어서수업듣길잘했다고생각한적이있는데요,경영컨설팅학과수업커리큘럼이잘짜여져있

다고느꼈습니다.

6.학위과정을진행중인원우분들에게한말씀부탁드립니다.

데이터가있지만시간이없으신파트타임분들과,해보고싶은건많지만데이터가없는풀타임분들이같

이공동연구진행하시면더재미있고알찬논문이나오지않을까합니다.졸업하시는그날까지파이팅입

니다!

https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3384171961684566
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3384171961684566


무료 체험 마케팅을 효과를 높이는 전략 >>>

2009년 이수진 빙그레 유제품팀 팀장이 사원 때 일입니다. 회사 대표 상품인 바나나맛우유를

온라인 프로모션용 아이템으로 캐릭터화하여 상사에게 기획안을 제출 했는데, 기획안을 본

상사의 반응이 시원찮았습니다. 곧이어 회사 고유 자산의 ‘형태(shape)’를 훼손했다는 지적이

이어졌습니다. 바나나맛우유의 회사 내 위엄은 대단했고, 바나나맛우유는 CEO 못지않게 신성한

존재로 여겨지고 있었습니다. 이런 이유 때문에 이 팀장이 바나나맛우유 마케팅에 조금이라도

B급 요소를 담아내려고 하면 농담 반 진담 반으로 “네가 회사를 망치려고 그러냐”는 핀잔이

돌아올 수 밖에 없었습니다. 당시 빙그레 마케팅팀은 조직이 크고 무거웠고, 결재 라인도 그만큼

길 수밖에 없었습니다. 조수아 미디어전략팀 차장은 “마케팅1실, 2실로 나뉘어 있었는데 팀

자체가 크다 보니 빠른 속도로 변하

‘도른자 마케팅’으로 활짝 웃는 ‘빙그레’ >>>

는 마케팅 트렌드를 따라갈 상황

자체가 아니었다”고 합니다. 작년,

빙그레는 바나나맛우유부터

슈퍼콘, 빙그레우스, 꽃게랑까지

잇 달 아 마 케 팅 대 박 을

터뜨렸습니다. 빙그레가 어떻게

좋은 마케팅 사례로 거듭날 수

있었는 지 자세히 알아봅시다.

https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3387379234697172
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3387379234697172
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3434802286621533
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3434802286621533


3/30(화) ~ 4/13(화) 1학기중간강의평가기간 HY-in

4/5 (월) ~ 4/13(화) 1학기종합시험 단과대학행정팀

4/5(월) ~ 4/23(금) 2021학년도후기외국인전형신입학원서접수 국제처주관

4/27(화)
경영컨설팅학과대학원 Fair
1학기종합시험합격자발표

HY-in

5/10(월) ~ 5/13(목) 2020학년도후기신입학특별전형원서접수 대학원홈페이지


