
2020-2 종합시험 진행 >>>

10월 12일(월), 2020-2 종합시험이 이뤄졌습니다. 이번 종합시험 대상자는 총 7명으로 석사과정

4명, 박사과정 3명이었습니다. 석사과정은 3시간, 박사과정은 4시간 동안 이루어졌습니다. 긴

시간 동안 시험을 치룬 학우분들 모두 고생 많으셨습니다.

2021학년도 전기 석·박사 신입생 온라인 대학원 fair 진행

2020년 10월 7일(수), 13시 30분부터 16시 30분까지 온라인 대학원 fair가 진행되었습니다.

이번 온라인 대학원 fair는 지식서비스 연구소 김철민 책임연구원 주도하에 Zoom을 통하여

실시간으로 진행되었습니다. 약 3시간 동안 경영컨설팅학과에 대해 소개하고, 예비 학우분들과

함께 질의응답 시간을 가졌습니다. 원서 제출은 2020년 10월 12일(월)부터 2020년 10월

19일(월)까지 진행되었고, 2020년 11월 7일(토) 면접시험 예정입니다. 합격 발표는 2020년

11월 20일(금) 이루어질 예정입니다.

>>>

https://www.facebook.com/pg/MCHYU
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https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3001857413249358
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2020년 인문사회연구소지원사업 교육연계형 성과교류회

한국연구재단 인문사회연구소지원팀에서 주최한 2020년 인문사회연구소지원사업 교육연계형

성과교류회가 10월 30일(금), 서울 글로벌센터(Seoul Global Center)에서 진행되었습니다.

이번 성과교류회에는 지식서비스연구소를 포함하여 인문사회연구소 지원 사업을 운영하고 있는

연구소들이 모여 그동안의 사업 운영성과에 대해 공유하였습니다. 사업 운영을 통해 도출되는

저서, 논문, 세미나, 수업 운영 등의 사례에 대하여 5개 연구소에서 발표하고, 결과물과 사업

전반에 대한 질의시간을 가짐으로써 더욱 수준 높은 결과물을 도출할 수 있는 시간이 되었습니다.

2020학년 프로젝트 관리 특강

2020년 10월 28일(수), 경상관 207호에서 ‘프로젝트 의사소통관리’를 주제로 특강이

진행됐습니다. ㈜한화 오석현 차장님께서 강연자로 참석하시어 해당 주제에 대해 경영컨설팅학과

학우들에게 전달해 주셨습니다. 특강에는 백동현 교수님을 비롯하여 총 11명의 학우들이

참석했습니다. 이번 특강으로 여러 사람이 함께 진행하는 프로젝트를 성공으로 이끌기 위한

의사소통의 중요성을 다시한번 인식할 수 있었으며 의사소통의 프로세스를 체계화 하고, 효과적인

의사소통 방법에 대해 배울 수 있었습니다. 긴 시간 강연해주신 오석현 차장님께 감사의 인사

전하며 앞으로 학우들에게 도움이 될 수 있는 특강이 기획되기를 바랍니다.



2020-2학기 학석사 과정 입학생 자기 소개

2020년 2학기 학석사 과정으로 경영컨설팅학과에 입학한 2명의 학우를 소개합니다.

김예지

안녕하세요, 학·석사연계과정으로 2020-2학기 경영컨설팅학과에 새로 입학하게 된 김예지라고

합니다. 약 반년 정도의 중소기업 인턴 활동을 통해서 많은 기업이 항상 다양한 문제 상황에 처해

있으며, 이를 전략적으로 해결하기 위한 거시적 시각이 중요하다는 것을 깨닫게 되었습니다. 이를

계기로 중소기업, 대기업을 포함한 다양한 기업들의 글로벌 비즈니스 마케팅 전략 수립 과정에

대한 호기심이 생기게 되었습니다. 따라서, 학문적 호기심을 해결하고 기업의 문제 해결력을 갖춘

전문적인 퍼포먼스 마케터이자 혁신적인 경영인으로 성장하고자 경영 컨설팅으로 진학을

결심하게 되었습니다. 저는 특히 퍼포먼스 마케팅과 그로스 해킹 분야에 관심이 많습니다. 향후

석사 과정을 밟으며 제가 관심 있는 글로벌 비즈니스 마케팅 전략 과정을 좀 더 깊이 있게

공부하여 전문성을 함양하고 싶습니다. 한양대학교 경영컨설팅 학과에서 공부하고 연구하며,

기업의 글로벌 비즈니스를 위한 전반적인 문제 해결 능력을 기르고, 마케팅 기본 지식을 기초로

전문성을 갖추고 싶습니다. 퍼포먼스 마케팅 분야의 새로운 패러다임을 구상하여 새로운 가치를

만들고 시장을 열어가는 마케팅 리더로 성장하는 것이 저의 목표입니다. 앞으로 한양대학교

경영컨설팅학과에서 얻게 될 다양한 경험과 지식이 매우 기대됩니다.

안강민

안녕하세요. 2020-2학기 학·석사과정 입학생 안강민입니다. 저는 본래 경영학부에서 통계와

마케팅에 관심을 갖고 공부했습니다. 통계를 기반으로 한 마케팅 방법을 공부하던 도중, ‘빅

데이터’ 라는 것을 알게 되었고 이에 대해서 더 공부하고자 경영컨설팅학과에 지원하게

되었습니다. 학부생활을 하면서 4차 산업혁명 시대에는 빅데이터와 관련 기술들은 본인이

거부하고 싶다고 해서 거부할 수 있는 것이 아님을 깨달았습니다. 자연스럽게 빅데이터에 대해서

조사해보게 되었고, 많은 빅데이터 관련 기술들 중에서 특히 텍스트 마이닝에 관심이 생겼습니다.

그래서 저는 경영컨설팅학과에서 경영과 빅데이터를 모두 배워서, 텍스트 마이닝을 이용하여

비즈니스 문제점에 대한 인사이트를 찾아내어 비즈니스 문제해결법을 제시하는 연구를

진행해보고 싶습니다. 저는 아직 빅데이터에 대한 지식이 다소 부족하지만, 학우분들과 함께

경영컨설팅학과에서 깊이 공부하고자 합니다. 감사합니다.

2021학년도 1학기 석박사 과정 신입학 면접

2021학년도 1학기 석박사 과정 신입학 면접이 11월 7일(토), 한양대학교 서울캠퍼스에서

진행됩니다. 면접 위원으로 학과주임 백동현 교수님, 이성욱 교수님, 김준용 교수님이 참석하시어

면접을 진행합니다. 신입학에 대해 많은 관심 부탁드리며 향후 21학년도 1학기 입학 추가 모집이

있을 예정이니 대학원에 관심 있는 분들께 소식 전해주시기 바랍니다.



숏확행, 짧아서 확실한 행복을 주는 숏폼 콘텐츠

상품추천시스템, 어디서 더 효과적일까?

짧은 영상의 선두 주자인 Tik Tok을 중심으로 다양한 SNS, 드라마,

예능 프로그램, 서비스가 도입되며 짧게는 15초에서 10분 이내의

짧은 영상으로 언제 어디서나 볼 수 있는 ‘숏폼 콘텐츠’가 핫한

키워드가 되고 있습니다. 왜 짧은 콘텐츠에 열광하는 걸까요? 바쁜

일상에서 늘 소지하고 있는 스마트폰으로 이동하면서 잠깐 시간이

날 때, 나만의 개성 및 취향이 반영된 것을 보고싶을 때 숏폼

콘텐츠를 찾게 된 것입니다. 국내에 한층 다가온 숏폼 콘텐츠에

대해 더 자세히 알아봅시다.

피드백은 다양한 비즈니스 영역에서 직원들의 직무 수행을 향상시키고 학습과 개발을 촉진하는

등 긍정적인 영향을 미치는 것으로 검증 되어왔습니다. 긍정적인 피드백은 직원들에게 만족, 기쁨,

자부심과 같은 긍정적인 정서를 유발하고, 부정적인 피드백은 불안, 분노, 슬픔과 같은 부정적인

정서를 유발하여 정서적 반응이 누적되면서 직무 수행과 건강 등에 영향을 미치는 것으로 알려져

있습니다. 이에 따라 Western Michigan University 연구진이 피드백에 대해 연구를 했습니다.

어떠한 결과가 나왔는지 알아봅시다.

업무관련 피드백, 어떻게 전달해야 효과적일까?

유통계의 새로운 변화 “커브사이드 픽업”

https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3025323017569464
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2999268100174956
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2999268100174956
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3025323017569464
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3035502353218197
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3035502353218197
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3007583486010084
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3007583486010084


스타트업의 실패를 막는 Minimally Viable Product(MVP)

스타트업의 성공 확률을 높이기 위해 꼭 필요하다고 불리는 MVP(최소 기능 제품)는 스타트업의 본

제품 및 서비스를 시장에 내놓기 전에 아이디어를 검증하는 방법입니다. 창업자는 자신의 아이디어가

시장에 꼭 필요하다고 생각하지만 때로는 그 생각이 자신에게 편향되어서 현실과 다른 결과를 초래할

수도 있습니다. 따라서 MVP는 제품이나 서비스의 최소한의 아이디어를 어떻게 받아들이는지

확인하는 실험이라고 할 수 있습니다. 해외의 많은 스타트업은 이미 MVP를 활용하여 큰 성공을

이뤄낸사례가있습니다.스타트업의실패를막는MVP에대해더알아봅시다.

https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3040922852676147
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/3040922852676147



