
>>>

박광호 교수님 연구실 하계 세미나가 코로나19로 인해 9월 16일(수), 온라인(ZOOM) 세미나로

진행되었습니다. 약 두 시간 정도로 진행된 이번 세미나에서는 박광호 교수님의 AI 강의와 홍기철

박사님, 오재호 박사과정님, 김철민 박사님의 연구논문 발표가 이루어졌습니다. 비대면으로

진행된 세미나임에도 불구하고 학우분들의 활발한 참여와 발표로 연구 진행에 큰 도움을 주고

받을 수 있는 유익한 시간이 되었습니다. 온라인 세미나에 참석해주신 모든 학우분들께 감사의

인사 전합니다.

https://www.facebook.com/pg/MCHYU
http://mc.hanyang.ac.kr/
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2914802525288181/


경영컨설팅학과 2021학년도 전기 석·박사 신입생 모집이 시작됩니다 . 2020년 10월

12일(월)부터 2020년 10월 16일(금) 원서접수를 시작으로 2020년 10월 12일(월)부터 2020년

10월 19일(월)까지 서류제출 후 2020년 11월 7일(토) 면접시험 예정입니다. 합격발표는 2020년

11월 20일(금) 이루어질 예정입니다. 많은 관심 부탁드리며 많은 홍보 바랍니다.

2020년 10월 7일(수), 오후 1시부터 4시 30분까지 온·오프라인으로 대학원 fair가 열립니다.

경영컨설팅학과 소개 및 질의 응답으로 진행 될 예정입니다. 오프라인 Fair는 지식서비스

연구소(경상대학 529호)에서, 온라인 Fair는 다음의 ZOOM 링크를 통해 진행될 예정입니다.

학우분들께서는 대학원에 관심을 가지고 있는 주변 분들에게 많은 홍보 바랍니다.

[경영컨설팅학과 대학원 Fair 접속 URL]
https://zoom.us/j/95929732563

[온라인 방명록 작성] ※ 참여 시 아래 URL을 통해 방명록 작성 요청 드립니다.
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScaEhocAbISFny9HjC2iK6LLa0L5jpG7
RX1YAENhOMMuVFWXg/viewform

https://zoom.us/j/95929732563
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScaEhocAbISFny9HjC2iK6LLa0L5jpG7RX1YAENhOMMuVFWXg/viewform


해시태그를 활용한 마케팅

교통의 새로운 패러다임인 통합교통서비스, MaaS(Mobility as

a service)의 개념이 주목받고 있습니다 . 교통의 관점이

운송 (Transport, 공급자 관점 )에서 이동 (Mobility, 수요자

관점 )으로 변화하고 이에 따라 이동을 서비스로 보자는

개념입니다. 다양한 운송서비스를 통합하여 이동수요가 발생

했을 때,하나의 이동서비스로 제공하는 서비스입니다. 대표적인

MaaS사례와 함께 도래되는 다양한 이슈들을 알아봅시다.

Facebook, Instagram 등 유명 SNS(Social Network Service) 에서는

대부분의 게시글에 해시태그를 같이 작성합니다. 해시태그는 게시물에

일종의 꼬리표를 다는 기능으로 특정 단어 또는 문구 앞에 해시(‘#’)를

붙여 연관된 정보를 하나로 묶을 수 있게 합니다. 해시태그를 달면 다른

사용자도 검색을 통해 동일한 해시태그를 단 게시물을 찾을 수 있습니다.

온라인 마케팅에서 소비자들의 활발한 해시태그 이용은 마케팅의 성공에

영향을 주는 요소가 되었습니다. 해시태그 효과에 대해 알아봅시다.

브랜닉 마케팅(Brannic Marketing)은 브랜드(Brand)와 피크닉(Picnic)을 결합한 합성어로

최근 주목 받고 있는 마케팅 방법 입니다. 소비자에게 구매를 통한 브랜드 소비를 강요하는 것이

아니라 소비자가 브랜드를 경험할 수 있는 공간이나 매장을 만들어 피크닉 온 것처럼 브랜드를

즐겁게 경험하게 만드는 것이 목적입니다. 단순히 제품을 팔지 않고 소비자들에게 즐거운 경험을

심어줌으로써 그 공간에 소비자를 더 오래 머물게 하고, 즐거운 경험 및 체험이 다시 소비로

이어지도록 합니다. 브랜닉 마케팅이 주는 이점을 네가지 국내 사례를 통해 함께 알아봅시다.

웹사이트는 광고 차단 앱 사용자를 차단해야 할까?

https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2871956416239459/
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2884319691669798/
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2899779323457168/
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2890231264411974/


인공지능을 이해하려는 노력! 설명가능한 인공지능(eXplainable AI)

사람과 같은 컴퓨터를 만드는 것은 오랜 바람이

었습니다 . 수십년 전 출판된 SF소설에서도

인공지능을 탑재한 로봇이 등장합니다. 다양한

인공지능 알고리즘은 우리의 실생활을 뚜렷하게

바꾸어 놓았습니다. 앞으로 기업은 인공지능을 더

많은 비즈니스에 적용하기 위해 노력할 것입니다.

하지만 인공지능에도 핵심적인 문제가 있습니다.

인공지능의 문제점과 이를 해결하기 위한

기업들의 노력을 함께 알아봅시다.

효과적인 SNS 마케팅을 위한 전략

스마트폰의 등장과 함께 마케팅의 공간은 오프라인에서 온라인으로 확장되었습니다. 사람들이

가장 오래 머무는 공간은 더 이상 집도 회사도 아닌 SNS공간이라는 말도 나옵니다. 남녀노소

불문하고 다양한 사람들이 찾는 SNS를 기업 입장에서는 브랜드를 홍보하기 위한 마케팅

공간으로 인식하게 되었고, 이를 위해 SNS 셀럽들과 연계하거나 브랜드만의 SNS계정을 통해

소비자들과 소통하기 시작했습니다. 브랜드의 타겟 고객과 가까운 사람들을 대상으로 브랜드

정보를 보내 효율적인 광고를 하는 것은 쉽지 않은 일입니다. ‘인스타그램 마케팅 그렇게 하는 게

아닙니다.’의 저자 김맥락씨는 요즘 많은 사람들이 사용하고 있는 인스타그램 마케팅을 성공하기

위한 6가지 전략 수립 가이드를 제안합니다. 타겟 고객에게 정확히 도달하는 성공적인 SNS

마케팅 전략 수립을 위한 전략을 알아봅시다.

https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2950394791728954/
https://www.facebook.com/MCHYU/posts/2882482088520225/



